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Aziende On air la campagna di Claim ADV dedicata alla
bottiglia Eco-Friendly di Acqua Minerale San Benedetto

La nuova comunicazione ¢ partita sabato scorso con una pianificazione importante
sulle principali testate nazionali e locali

protagonista nel mondo delle acque mine-

rali presentando la nuova campagna stam-
pa studiata su misura sul formato da 2L di Acqua
Minerale Naturale. Obiettivi della nuova comuni-
cazione, ideata dallAgenzia Claim ADV, e on air da
sabato scorso con una pianificazione importante
sulle principali testate nazionali e locali, sono due
importanti primati della 2 litri Acqua Minerale Na-
turale San Benedetto: la leadership nel mercato ita-
liano allinterno del segmento naturale 2 L con una IO —
quota del 18%; la vicinanza a tematiche ambienta- . i
li con la riduzione del 43% della plastica per singo-
la bottiglia. “Quel pit che fa la differenza” & il claim
che riassume i plus del formato da 2 litri; 'ambien-
tazione grafica riprende il mondo magico protago-
nista dell'ultimo spot di successo “primavera fuo-
ri e dentro di te” La nuova campagna rappresenta
un ulteriore importante tassello del posizionamen-
to Eco-friendly della San Benedetto. Da anni, in-
fatti, nell'azienda veneta viene svolta unintensa e
costante attivita di ricerca a favore del rispetto am-
bientale, un impegno importante, scritto nel pro-
prio DNA e sintetizzato nella mission “Risorse per
la Vita", che ha portato a migliorare l'efficienza pro-
duttiva con un consistente risparmio di materie
prime, energia, e ad una significativa riduzione del-
le emissioni di CO2 per singola unita prodotta. Un
impegno che San Benedetto ha scelto di veicola-
re ai consumatori sensibilizzandoli, attraverso im-
portanti campagne stampa, informazioni sul pack
e sul sito internet, sui notevoli traguardi in termi-
ni di risparmio di energia e di maggiore attenzio-
ne allambiente.

I IGruppo San Benedetto continua ad essere
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Il visual della campagna
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