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SAN BENEDETTO

La primavera dura piu di una stagione

IL GRUPPO COMNFERMA | BUDGET PUBBLICITARI DEL 2008 E 51 FA NOTARE PER UNA COMUNICAZIONE ECO-FRIENDLY

na campagna pubblici-

faria per essere di suc-

cesso in prime luogo
deve bucare lo schermo ed es-
sere ricordata. In secondo luogo
deve lanciare messagpi positi-
vi. Il nuovo spot di Acgua Mi-
nerale San Benedetto ha rag-
piunto entrambi questi obiettivi.
‘O air' da inizio estale, I'elegante
campagna mltimediale & ispirata
al mondo dzlla natura e alle pro-
prietd benefiche dell’acqua stessa.
“Primavera fuori e dentro i 12 1]
nuovio slogan della comimicazio-
nein o una splendids modella,
direttadal cineastas Micolas Salis, si
muove sulla scena circondata dalla
natura, dai fior e dalla rondine di
Acqgua San Benadetto sulle note di
“Primavera” la cargone imterpreta-
lainftalizda Marina Rei Abbiamo
incontrato Vincenzo Tundo,
diretiore marketing del Gruppo per
partare appumnto & strategia pubbli-
citaria e dell "uliima campagna.

“San Benedetto e la primave-
ra™, un binomio indissolubile
che si conferma ancora protago-
nista della comunicazione azien-
dale... Quali sono | valori di
Aoqua Minerale San Benedetto
chela “primavera™ racchinde?

1 pay off San Benedetio leeato alla
primavera, lo portiamo avant da

i anni ed & un segno di ricono-
scimento per il nostro brand.

1 ancora attuale, fresco e modamo
2 si riconferma nel corso degli anmi
rifforzando ricordo e riconosci-
bilitd. T valori che racchiede sono
purezza, fimzionalith, frescherza
ed equilibrio.

Qual era I"'obiettivo della cam-
pagna? E stato rappiunto?

In questo neovo spot abbiamo
stressato maggiormente alcuni
comcetti funzionali come e pro-
prietd idratanti e la depurazione di
Acqgua San Benedelio esprimendo
il concetto di rinascit, come a pri-
mavera, dell organismoe.
Abbiamo portaio avanti focus test
qualitativi che ci hammo rassicurio
sl Fatto chela campapena ha indice
di memorabilitd e di pradimenio
ben superion rispetto alla media di
alire campagne concomenti.

Dagli anni " San Benedetto
investe molto in comunicazione
¢ Immagine creando un dinlogn
gquetidiano col consumatore.
In un momento in cul le grandl
aziende investono meno nella
pubblicita, vol avete rilanciato.
Quanto & importantes ks comuni-
cazione per I Azlenda?

Acgua San Benedetio & o’ Azien-
da giovane, creata poco pil di 50

(44 . . , )
1l pay off legato alla primavera é un segno di
riconoscimento per il nosiro brand.
E ancora attuale, fresco e moderno oy
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anni fa. A metd degli anni '80 e
inliahia Sviluppayapoco pitLiys0
prodizions annwle di 2 milizrdi
ofi Tikrd, sz ka prima asiends a ca-
pitale privato al mondo nel settore
beverage (dopo Coca-Cola, Pepsi,
Danone & Nestié Waters ndrje im-
porianti joint - venture con azende
nei 5 continenti. Lo slancio vilale
che ha camafterizzato la storia di
quest’ Azienda si & tradotio in fatti
tangpibili che ne kanno decretato i
sucoesso. [l contribulo alla crescita
& stato veicokalo da investimenti
in R&D, da una comprovata effi-
chanza produttiva e dauna continua
spinta all" nnovazione.

Alla comunicazione & stato af-
fidato il compito di esplicitare
il consumatore I valori e lo stile
dell"arienda con le sue proposte
di prodotto. A riprova di quanto
detto, nonostante un momento
non particolammente fedice come i
2009, I' Azienda ha riconfermato
li investimenti in adv del 2008
Abbiamo solo articolato meglio
il mix affisncando afla TV, carta
stampata, radio, affissiond e circu-
Hocinematografico.

Olitre che alla primavera, San
Benedetto lega la sua immagine
all*eco-com patibilith, con vari
progettl Ce ne voole parlare?

D anmi abbiamo propgeiti impor-
tanti di sostembilith ambicntale,
con il doppio beneficio di aumen-
tare la sensibilitd dei consumaton
verso I'ambiente e di farci soste-
nitori attenti di guesle tematiche.
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Vinmmao Tundo

Grazie ai continui investimenti
in innovazions lecnologica San
Benedetto & diventata la prima
“Energy Saving Compamy™ del
beverage in fialia. Dallasuancarca
sono nale le bottiplie Fco-Friendly
che ulilizzano minori quantitd di
plastica. Questo comporia una
riduzione dell"impiego di acqua
nel processo produitivo, di enerpia
utilizzats o di emissioni di CO2 per
singola bottigha prodottae agevola
guindi il riciclaggio successivo al
consumo. 1" Arienda & stata pre-
miata come unadelle realta pil vir-
funcse nel risparmmio delle emissiond
di 002, nell"ambito del progetio
“Coop for Kyolo™ promosso da
Coop incollabomzone con | Ende
di certificavione Burean Veritas.

Pint di recente & stato stipulato um
accordoconil Ministerodell” Am-
blente per la newralizzazione
dell"mpatio sul clima dell"acqua
imbottigliata. L accondo consente
al Gruppo di classificare il prodotio
imbottgliato come acqua mimes-
le “carbon nevtral” e al Ministero
di identificare gli standard delle
modafith di caleolo dell impronts

S di carbonio (“carbon footpring™)

per la s neuiralizzazions,
Lin altro passo in linea con la

j sensibilith ambientale di Aequa

Mmnerale San Benedetio. B
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