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Cresce | Gruppo
nel Vending

L'ampia e diversificata gamma e la qualita del prodotti pone l'azienda
veneta ai vertici del mercato delle bevande fredde
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SAN BENEDETTO

Al pov b ite

Ban Benedetto&Vending, un hino-
min che continna @ regalare grandi
soddisfazioni allasiendn con sede &
Seorzd (Venezial che ha registrato
anche nel 2008 deile ottime perfor-
MAnGE.

L& goorao anno, Uazienda 2 infiiid,
eresciuta del 10% in volwme, con un
puichagmo di § punti di quota nel a-
nale Vending, dove sviluppa un Eae-
turnto di 75 miliond di Ears, forte di
uma gamma di prodottl competitiva,
“Soro resultati di futto rguardo che
rendano  sempre pit ambizicst gl
obyeitivd &t San Benedetio nefla DA,
- spiega il dirottere morketing
Vineenzo Tundo = Abbiame gua-
dagrmate cirgue puntl percentucli ¢
roggiunio wno guote del 33% in vo-
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| PLES DI SAN BENEDETTO

| metivi del suceesso di San Beoedotio
gono molteplict: Innansitutts 'ampiegen
dells gamma prodotti che vanno dallae-
qui Bi soft drink, alie bibite con i marchi
Bun Benedelto, Pomavers, Nepi, Guiz-
#ae Schweppes.

"Il portufoghio ¢ compasto da 9 mar-
chi e alfre 130 referensze di cul alva-
e studinte appositamente per ln DA B
guest i nostro plus competitizo aesic-
e alle cormiteristiche di consereabili-
i odegurate e od un'ofiima proporsione
qenalite { prezze — vontinus Tunde — La
politica oriendale guarda con oifenzione
wlfst waigenze dei gestori, anche con Foti-
niizzastone el formall per garoniire lo
mighiore mocchinabilotag "

In tale-ottica, San Benedetio ha landia-
o gml miercato diverst frmatl pensati
in gaclusiva per lo vaoding machines
al fine ¢ factlidarne Iokiliess od i con-
sume la linea di bibite gnssate San
Benedetio e Schweppesda 33el. o il
dissetante naturate Son Bonedetto
lie formula Zevo da 0.5 el

Infine, grande importanza viene data
al rafforzaments dell'immagine eome
industria di marca “San Henedetto
supporia i propyt brand con la comuni-
cazione mi conspmator] delle earatieri-
wtiche poculiori dei prodettl, attraverso
Pattivite promocionale, lo viethilitd sul
punte venditn ¢ con wna  forle spinto
allinnavgrione”, puntualizza il dotior
Tunda,

LERNOVITA SAN HENEDETTCO

NEL VENDING

L'ultima novits San Benedetto s chia-
ma Sheky Teed Coffee, la bevanda
analenlica 3 bade di preginto caffi e Ac-
qua Minerale Naturale Sun Benedettn,
“Si frarto df un prodotte funzionale -
afforma Tundo — ma anche smozionale,
grazie al refonds contrertc ‘sensoriale
falto di gusto, aroma e fresparenzo fra
oo ¢ cufft, B ideale per edsrre conrsi
Frdaten PR geel ameteen b0 grieeie alla o
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tla bottiglie da 20 ol che st posiziona
perfetiamente ol interno dei doa,”.
Nitevale consens sta ottenendo an-
che Batik Brealk, il prebiotie drink
chie. punta sulls formuls arricchita
con Mutriose, una fibra solubile che
stimpln natoraimente lo crescitn e
I'nttivita dei batteri buoni gk preseri-
ti mel nogtro intestmo, Dispenibile
net pusti mange-nnanas o fago-
la-banana & nella boltigha da 0,251
b, imltos, i wantageio d mantene
ro inatberate I proprie carsiboristi-
che funzionali anche o temperaturn
ambionte, senza i hisegmo di eeasr
ronservato in friga, )
“Infine, sul fronfe formati fa ne
vith pid importente riguards PAc.
guee Minerole Saon Benedetio eon i
nuowa bottiglhin “Beo-Friendly™ da
0,58 - conclude Tundo -, Can soff
T gronand & T botfiglin pi loggerc
del mereato, unTnnovazion frutls di
anni di rieeees, con e guale singl
fermmi Cimpegne della nestra aziende
@ favore dellsoomostenibld it tramite
Hf pecupere i giergie dote da e gon-
siztende rizparmic di melerie pripe o
di yea sensibile rdisione df CO2"
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