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[NNOWAZIONE

'appeal di Alice
per |'effervescenza

di Schweppes

(. RINMOCWVATA LIMMACIMNE DI SCHWEPPES E PRESENTATO IL NUCWOD
FORMATQ INVETRO DA 18 CL, DENOMINATQ "ALICE". ELEGANTE
-4 EPRATICO, E DEDICATO AL MONDO DELLA MNOTTE.

chiweppes, prodotta e distribuita in ltalia su autorizzazicne di Schweppes Int. Limited da
S Acqua Minerale San Benedetlo si presenta in ura nuava weste: botti glia manedose, de-

sign pulitc ed essenziale, linee ricercate, . risultato dello studio di qualificati designer
peer rendere ancara pill a portata di mano e ffenvescenza del prodotto.
In cammerncio dal marzo scorso, la neeea bottiglia da 18 o denominata Alice, jﬁ'}”’
va & sostituire il formato classico da 175 ¢l in wetrg, aricchenda al
contempo la linea che comprende la bottiglia 25 clin Pet dedicata
alla Gdo, la larting da 33 cl e la betriglia da un Litre in Pet.
Con il nuave formato, SCchweppes conferma da un lato i suoi ele-
menti conselidati quali intemazianality, premiumness ¢ qualita di
un'offerta che, com gltre 220 anni di eta, & entrata nella“ste-
ria del bere’ mondiale, diventande marchio di riferimento
di setrore; dall’altro Late, rinnova imrmagine per risponde-
re al meglio alle esigenze <i wn target pil giovans e gla-
MOur Can una propasta di referenze completa, variegata e
adatta a tuttl | gustl.
Alice & una bottiglia Tashion che al sue interna conderva
tutta 'effervescenza di Schweppes Tonica, ideale nei pil
diversi momenti @ modi di consumno: mixata, liscia molio
| fresga, con aggiunta di fetta di limone, oppure nel van gu-
'| sti quali limane, arancia, soda, ginger ale & russchian, anche
«questi adatti al consumic liscio o mixata... niente di meglio
| per placare la setel
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