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NUOVI PRODOTTI BATIK BREAK, THE ZERO ZUCCHERO E ICE FORMULA ZERO: LE NOVITA PIU RECENTI
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Risorse per la Vita, cosi si chiama I'impegno di San Benedetto rivolto all’ambiente e nel rispetto del consumatore,
che da sempre é alla base della sua continua crescita e ne traccia il sentiero anche per lo sviluppo futuro

Il gruppo
e presente
in 80 Paesi
nei cinque AN
continenti  Enrico Zpas presidente e ad
a societd Acqua minerale San Bene-
detto, nata a Scorzé (Ve) nel 1956, &
oggi uno dei principali gruppi ope-
ranti nel mercato del beverage tricolore,
a totale capitale italiano e con forti in-
teressi anche al di fuori dei confini. La
crescita negli annj ha portato San Bene-
detto a un fatturato consolidato di 800
milioni, 2.300 dipendenti, quattro stabi-
limenti in Italia, una capacita produttiva
di 14 milioni di pezzi al giorno e oltre il
13% del volume di mercato (Fonte: Iri
audit dic.07).
Una realta in forte sviluppo anche al-
l'estero dove & attiva commercialmente
in oltre 80 Paesi nei cinque continenti e
possiede, direttamente o in joint venture,
stabilimenti in Spagna, Francia, Polonia,
Ungheria, Messico e Repubblica Domi-
nicana. Il principio che ha sempre guida-
to San Benedetto durante il suo continuo
sviluppo pud riassumersi nella mission
aziendale: Risorse per la Vita, che si tra-
duce in una costante attenzione all'am-
biente e al consumatore.
Risorse per la Vita, ha il profondo signi-
ficato di produrre in armonia con l'am-
biente. Un impegno che nasce dal radi-
camento nel territorio in cui opera e dal-
la consapevolezza del ruolo di un'azienda
leader e che ha portato a un consistente
sforzo in ricerca e sviluppo mirato al-
la tutela dell'ambiente. Le innovazioni
raggiunte, infatti, e il forte know-how
tecnologico acquisito hanno portato San

IN COLLABORAZIONE CON SAN BENEDETTO

Benedetto a migliorare sensibilmente
I'efficienza del processo produttivo e a
progettare la nuova generazione di bot-
tiglie eco friendly, prodotte con un mi-
nore uso di materia prima.

Il risultato? La riduzione dell’impiego
d’acqua, dell’energia utilizzata e delle
emissioni di anidride carbonica per ogni
singola bottiglia prodotta, a garanzia di
un notevole risparmio energetico e un
minore impatto ambientale. La tutela
dell’ambiente & un impegno concreto
che ha come obiettivo un approccio del-
I'azienda sempre pid mirato all’Energy
saving company.

Risorse per la Vita significa anche atten-
zione costante nell'interpretare e soddi-
sfare le tendenze e i bisogni del consu-
matore. Cid si traduce in qualitd, con-
trolli e ricerca: l'acqua San Benedetto
¢ sottoposta ogni giorno a 800 analisi,
condotte alla fonte e sull’intero processo
di imbottigliamento. Un'attivita scrupo-
losa per garantire massima sicurezza al
consumatore finale. Ma & anche l'attento
servizio per il cliente, assicurato da una
vasta gamma di formati per le esigenze
pia diverse e un'offerta di prodotti tra le
pit complete e innovative nel mercato,

In alto, le nuove
hottiglie Acqua
minerale

San Benedetto

che si estende ben oltre le acque mine-
rali abbracciando I'intero comparto del
beverage analcolico: dalle bibite gassate
(San Benedetto e Schweppes), alle bevan-
de piatte a base frutta (Oasis e Batik), dal
the agli sport drinks (Energade).

La forte propensione all’innovazione e al
miglioramento continuo, testimoniata
ogni anno da numerosi lanci di prodot-
to per soddisfare specifiche aree di biso-
gno del consumatore, come per esempio
The zero zucchero, Ice formula zero, pro-
dotti pensati per chi & attento alla linea
e non rinuncia al piacere di una bibita
dissetante, e Batik Break, una bevanda
prebiotica arricchita con la speciale fibra
“Nutriose” utile al buon funzionamento
dell’attivita intestinale.

Essere presente inoltre con gamme speci-
fiche per una perfetta copertura di tutti
1 canali distributivi, da quelli classici fi-
no al vending per garantire la maggio-
re prossimita possibile al consumatore.
Tutto questo & I'impegno globale di San
Benedetto, un impegno in linea con la
propria mission: Risorse per la Vita, da
sempre alla base della sua continua cre-
scita e che ne traccia il sentiero anche per
lo sviluppo futuro.
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