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E “Easy” la prima hottiglia “carbon neutral” di San Benedetto

Easy, prima bottiglia di acqua minerale ‘carbon neutral’ di San Benedetto, & il primo risultato del percorso

awviato nel 2009 con la sottoscrizione da parte di Acqua Minerale San Benedetto Spa di Scorze (Venezia) e

del Ministero italiano dell’Ambiente di un accordo volontario per la promozione di progetti comuni finalizzati
all'analisi e alla neutralizzazione dell'impatto sul clima dell'acqua imbottigliata. Obiettivi dell'accordo: la misurazione
della Carbon Footprint, che esprime in CO2 equivalente il totale delle emissioni di gas a effetto serra associate

a un servizio, un'organizzazione o prodotto -in questo caso I'acqua minerale in bottiglia-; Iidentificazione

delle misure finalizzate a ridurre le emissioni nel ciclo di produzione e distribuzione; la neutralizzazione delle
emissioni di gas a effetto serra (Carbon neutrality) dell'acqua minerale in bottiglia, mediante attivita che mirano

a compensare le emissioni con misure equivalenti volte a ridurle in contesti pill economicamente efficienti, o

piu spendibili in termini di immagine; la certificazione dei risultati di queste attivita attraverso un processo di
contabilizzazione riconducibile ad organizzazioni indipendenti. Easy € il primo risultato tangibile che I'azienda porta
sul mercato che verra comunicato attraverso il logo Green Print, presente su tutte le confezioni e fardelli. Partira,
inoltre, un piano di comunicazione integrato che prevede un’importante campagna stampa sui principali quotidiani
italiani, una sezione dedicata sul sito internet aziendale Risorse per la vita, nonché la presenza allExpo di
Shanghai 2010 presso il Padiglione italiano nell'ambito delle giomate dedicate al tema “Food & Drug” declinato in
relazione a cibi ed acque che lavorano nella sostenibilita, e nel ‘side event' in cui il Ministero dell Ambiente e della
Tutela del Territorio e del Mare presentera le piu significative case history italiane. FDV

La conformita ai
requisiti della norma
UNI'ISO 14064-
1:2006 dell'inventario
di gas serra condotto
in relazione allacqua
imbottigliata
amarchio San
Benedetto & stata
certificata da Bureau
Veritas Italia, gruppo
leader a livello
mondiale nei servizi
di controllo, verifica

e certificazione

per la qualita,
ambiente, salute,
sicurezza

e responsabilita
sociale (QHSE-SA).




