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L A N £ I | PER VARIETA E QUALITA DEI PRODOTT! OFFERTI,

SAN BENEDETTO INNOVA NEI SOFT DRINK
Nel 2008 Paziends ¢ cresciuta del 1000 o volume cor un guadagne

i 5 punti di quote nel canale vending, dove sviluppa un fatturato
4175 millioni ti eure, puntande su una gamma di prodottl competitiva
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Vincenzo Tunda, direttore marketing
del gruppo San Benedallo

stata lancinta Sheky leed Coffee
in bottigha da 20 ¢, 2 bevanda
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