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BENESSERE FA RIMA CON SOSTENIBILTA

San Beredetto, |3 prima energy saving company tutts faliana del beverage,
ha concenirato in area healthy e novita di prodotte pid recenti
Ir-'.:rp-ati.are {-concerio di benpsosre
3 360 gradi attreverso innovazion:
teenokagita ¢ lefficienza del ptocesso
produttive & i principic-guids delfa
podithe i At Minerate San
Benedelio che in quallid di adienda
Ieader del compartn peveraps
analeatico mtende presidiarne tulle =
pbvesiblli aree di-sviluppo.
Quiesto trowve confesma neidat,
vista the il 555 del Faltiersth
{840 mulioni di eurn ned 2008)
traMnSia Su categone diveise
{iaél'arquﬂ come fne bevande
aassate o base frutta e
Ategrator. Lo nawta ol
pradotto phil recents in effiit
s eanoentrane sopeatiutio
in ares healthy. “Starng
statl peanien - dehlirs
a food Vincenzo Tunda,
direttore marketing di
Aequa Minersle San Benedelio
= nelfmterceitare | cambiamento
delle abituding degl iiakand: to
crestita del consumi fuor ciss eaata
afla evessta d| upalimentazione
rorretts hi influenzsto raturakients
e strategie di diversificazione dell
rsdre offérta, come dimostrain det
recenti lanei oi Batik Brogk ¢ Shrky
It Coffer. Nel prird casg, abhismo
introdotio oon & nowvita del prvb-mir
drenk | contetto di salutistico-al o
fraoit del barco Trigd.
Mel secondo saso, invece; abbamo
Fhbracciato und recchiy del beverage
analesiog, quello del caffe
appunto; ma di sicorn
sviluppo prospertica: s trattis
o v bewdriEa rimtresisite
SENZE conservanti ne
todorantt & base di coffe ¢
20nua mintrake naturale”

= Non & un caso dunque se il
tema della nuova campagna di
comunicazione verte sulla rinastita
guatidiana e sul benessere.,,
Eon la nucva campagna htlamo
weuTo rifocalizzare @ epmunica2cme
sulle prestazion del prodoftio
sottolineands | benafic specifici
di sdrataziong & depurazione dely
nostra acpuR. The darnann dal
gipsto eguilibeo dl mimerak ¢ di
oligéelement; ¢ the s TiassLme
poi miel cigim Primavers fuarl &
dentre di te) Lo panificazione
prevede Futiizso rom salo-del
mezzoelevisnin ma di endin,
cmnema. stampa, quotidian|, per
JRTANLTE UTE COPETIME oitimale
del st target. Athualments,
siamo on ak oon Iz eampagna
muliimedinie, mentre tru aprile
£ mdgr abinamo sostenuto la
gamma del the San Benedetio o del
the Deteinat per 1 bambini attravirso
i3 tw tabedlare, 5 elepromnzione
nellamiiis ded guie 'Th viiol coser
mifignaria’ e i spoason ceasione de
programme i Forello su Sky, Un
battage che o conferma In tesE alks
chassifics der big sprnder def Setiore

=P Un altro leit-motiv della
vostra strategia € |a sestenibilicd
ambientale, intesa in gualche modo

T

il tema della nwova campagen
pubthlicitaria & guelis dellz rinascila
guatidiana ¢ del besessere

Vimcents Tundn, diretisre marketing
di dcgua Mineralo San Benpdetin

come attenzione al benessere nella
U gocezione plu purs,

San Henpdetto & diventazs Iz prima
CYEngy SEving company LutEs italarg
del sestore beverage Del reste s
cotinds Ficered d solusani in grado
di redurre Timpatio-amblentais &

{18 paliese nella mussisn or i
‘Resiarse pr 4 vital Concietamente,
continuereme & sniuppang i progstin
cen-friendly attraverss e botbgliza
ritlotta wliliem di Pel, enenglz, aegla
fiel processo produtiye ed emissioni
di G, agesctando quindi || rciclagalo
sUroeesivg Bl conkuma. Abbrame,
irislire; shpukate aan | Minsiero
dell'Ambcents un importante acttdn
finalizeato a garantine aegua minerale
3 "mmissicnl e’ mocoiiformatz® agl
ohiettivi del protocolio d) Kyeds, che
61 consehbird B classthicare i prodotio
mbortifiste come ‘Carbon neutral;
Coany Finiziativa 'Priruvera=coliezrione
gegue d'itata’ sosleniamo, albres) o
swiluppo di-una rele i fonti-docsli
digtorate sul terntorio nazsonsle con
il plus del e -2ero® & de wh impatds
ambeentale conlenuto infine abhlzmo
fitrrasto un pragetio di foercs san
Manalab per b reslizzazione di
bortighe. sempre 5 emissionl feaa,
attraverst utifizzo di ngndtecnaipgie,

"Fhaptacri forses v cloadon oy e
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